
CIS是发端于20世纪中期的商业利器，在企业的营销传播过

程中起到标识自身和强化形象的重要作用。

企业营销传播有着明确的目的指向，而CIS作为企业自身形

象的基础识别系统，构建了其所有营销传播活动的目标平台，

其最重要的元素就是标志和维系消费者与企业关系的品牌。相

较于具体产品而言，品牌是典型的“软实力”，企业的一举一

动和消费者的一颦一笑，都会展现出品牌的实质内涵和精神性

魅力价值。

21世纪以来，社会和商业营销传播环境呈现出多元动态的

全球化特征，互联网以及手机等新媒体形态获得快速发展，传统

媒体开始面临格局重组。商业环境和媒体平台的变化使得企业进

行内外传播时需要根据媒体传播效益的权重来重新计划并作出选

择。因而众多企业相继更新或重塑形象，以适应磅礴而来的立体

化多媒体资讯时代。媒体的立体化多维跨度特征影响到很多企业

不再以相对固定的标志为形象核心，而是更宽泛地实施符码式传

播，在确保形象传达的基础上给予设计者和传播者更灵活的发挥

空间。传统CIS模式也相应在标志(核心识别元素)、视觉识别系统

以及整体传播等方面开始探索新的发展思路。

本书共5章，讲述了CIS的基础概念、导入流程及新的发展

趋势等内容。第1章结合实际案例，讲述CIS的定义、功能、构

成要素及历史渊源等内容；第2章讲述视觉识别系统，包括基本

要素系统、应用系统等；第3章讲述导入CIS的时机、流程以及

制定CIS手册的流程与规范；第4章通过典型的CIS案例，分析讲
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述CIS最新的动态和趋势，并提出新的

CIS模式初步构想；第5章是优秀案例赏

析和部分学生实训作品分享。全书涉及

较多国家和地区的相关案例，以求能尽

可能客观地勾勒出CIS作为一个相对独

立的商业应用学科的整体面貌。
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